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OBIETTIVI  

ISMEA ha monitorato in maniera continuativa lôandamento dei 
consumi dei prodotti  floricoli in Italia . 
 
A tal fine C.R.A. ha reso disponibili strumenti e conoscenze atte a 
raggiungere tale scopo. 
 
Lôindagine fa seguito a ricerche già effettuate  a cavallo tra il 2001 
ed il 2002, nel 2004, nel 2005, nel 2006, nel 2007, nel 2008 e nel 
2009. 
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LôINDAGINE 

Nellôindagine si sono studiati i mercati dei fiori e delle piante. 
 
Per ognuno dei due sub-mercati, sono stati analizzati i seguenti punti: 
 
Å penetrazione dôacquisto presso la clientela finale e consistenza 
 numerica dei target di consumo 

Å distribuzione rispetto allôutilizzo dei diversi canali dôacquisto 

Å   occasioni di acquisto 

Å   specie di fiori recisi e piante verdi/fiorite  acquistate 

Å spesa per singolo canale utilizzato, sia in termini di spesa totale 
 sia in termini di atti  di acquisto 

Å  profilo degli acquirenti, in termini di caratteristiche socio- 
 demografiche 
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METODOLOGIA  

L'indagine del 2010 è stata effettuata  rilevando i dati di consumo nei seguenti periodi: nel bimestre 
Gennaio e Febbraio, Marzo, Aprile, Maggio, Giugno, Luglio, nel bimestre Agosto e Settembre, 
Ottobre, Novembre e infine Dicembre. 

 

A partire dal 2008, si è passati da 8 a 10 waves, separando le due rilevazioni che venivano 
realizzate nel bimestre giugno-luglio e ottobre-novembre. 

 

In  questo  report  viene  sintetizzata  la  fase  di  rilevazione  relativa  al  mese  di  Dicembre  
'10  

 

Lôindagine è stata effettuata  con una metodologia di rilevazione basata su Telepanel. 

 

Il  campione utilizzato è quello delle 2.000 famiglie e di queste vengono intervistati  tutti  gli individui 
dôet¨ uguale o superiore ai 18 anni (4.160 casi). 

Il  campione è stato stratificato per numero dei componenti il nucleo familiare, ampiezza del comune 
di residenza e 20 regioni geografiche italiane, ed è post-stratificato per sesso, età, livello di 
istruzione e condizione professionale. 

Unôaltra variabile di stratificazione è lo ñstrato per campionamentoò che suddivide i centri abitati in 
due gruppi: ñcentri autorappresentativiô è costituito da tutti  i capoluoghi di provincia/regione la cui 
popolazione è superiore a 300.000 abitanti (escluse Venezia e Cagliari), distribuiti   sulle quattro aree 
Nielsen (Nord Ovest, Nord Est, Centro+Sardegna e Sud); ñaltri centriò è costituito da tutte  le altre 
città. 

 

Lôuniverso rappresentato è quello dei 47.431.775 individui di almeno 18 anni, residenti in Italia. 
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NOTA METODOLOGICA  

I  dati di spesa riportati  sono stimati, cioè calcolati sul numero di acquirenti per la spesa 
media derivata dalla dichiarazione di coloro che ricordano lôammontare della spesa effettuata  
(solitamente citata da circa il 90% degli acquirenti).  

 

A partire dal 2008, si è scelto di realizzare lôespansione allôuniverso anche per unô 
aggregazione  ñaltroò più ampia, in quanto i valori relativi al canale óCatalogo, Internet .., 
super/iper, mercato rionale/periodico ecc.ô, sono soggetti a sensibili variazioni a causa della 
esigua numerosità campionaria. Questo ha comportato una revisione della serie storica 
dell'indagine in termini di spesa complessiva e spesa media.    
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RISULTATI  
DELLA RICERCA 

- diffusione dellôacquisto 
presso la popolazione -  
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PENETRAZIONE DôACQUISTO 

Base: Totale popolazione: 47.431.775 

Acquirenti Fiori ï (valori percentuali)  
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Nota: il totale popolazione 47.431.775 (individui di almeno 18 anni residenti in Italia) rappresenta il 100 su cui sono state  calcolate le 
quote di penetrazione dôacquisto per Fiori 
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PENETRAZIONE DôACQUISTO 

Base: Totale popolazione: 47.431.775 Acquirenti Piante ï (valori percentuali)  
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Nota: il totale popolazione 47.431.775 (individui di almeno 18 anni residenti in Italia) rappresenta il 100 su cui sono state  calcolate le 
quote di penetrazione dôacquisto per Piante 



PENETRAZIONI DôACQUISTO ANNO 2010 

Base: Totale popolazione: 47.431.775 

 ANNO 2010  

 47.431.775 
 % 

¶ Acquirenti fiori 40,3 

¶ Acquirenti piante 37,2 

¶ Acquirenti solo fiori 16,8 

¶ Acquirenti solo piante 13,7 

¶ Acquirenti sia fiori che piante 23,5 

  

¶ Acquirenti  54,0 

¶ Non Acquirenti  46,0 
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Evoluzione indice di penetrazione (in %)  
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Evoluzione degli acquirenti di fiori recisi per aree 
geografiche (quote %)  
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Evoluzione degli acquirenti di piante, alberi e 
arbusti per aree geografiche (quote %)  
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PENETRAZIONE DôACQUISTO PER AREA GEOGRAFICA 

Totale  
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RISULTATI  
DELLA RICERCA  

-  Profilo degli acquirenti ï 
e analisi dei risultati  


